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文化是指在人类社会的历史实践过程中!所创造的物质

财富和精神财富的总和" 人类的文化史都是从制造生产工具

和生活用品开始的!也就是造物文化" 在人造物的实用目的达

到以后!人类就开始了附加上审美的考虑!一般的人造物就上

升为造物艺术" 在长期的历史中!随着人类进行#艺术$和#审

美$考虑的越来越丰富!人造物作为它原来的载体已不能充分

满足了!便逐渐从中派生出%分离出现在所谓的&纯艺术$!由

此形成艺术文化!譬如独立欣赏的绘画!以致出现了&物质文

化$和&精神文化$的分野’ 然而!造物文化作为原发性的&母

型$并没有被解体!而是沿着自身的轨迹发展!而此时的造物

文化也就是造物艺术文化" 人们以人造物来划分人类文化的

发展时期!如&旧石器时代$%&新石器时代$" 前苏联学者卡冈

认为!造物艺术文化是介于&物质文化$和&精神文化$之间的

一种特殊的生产形式!是这两种文化有机互融的结果"

工业设计是科学技术时代的造物艺术文化!它凝结了当

代人的审美%生活方式%科学技术等人类文明的成果!同时也

是传统文化的积淀" 德克霍夫在(文化肌肤)中提出!由于设

计是文化意义上的人造物的可见%可听的有肌理质感的外在

形式!所以设计是&文化的肌肤$* 文化是设计的基础!设计是

文化的表现* 设计是人类文化的一部分!有受到其他文化形

式的影响!文化的各个层面都会在产品上留下烙印* 设计史

上有很多经典产品不仅成为企业的标志性+"#$%,产品!也 成

为一个时代-一个国家%一种风格的标志性产品!例如!美国福

特汽车公司的&! 型车$是 &’ 世纪初汽车工业的 "()*!而德

国大众汽车公司的&甲壳虫$则是战后汽车工业的 "()** +,-

对于现代工业设计的文化因素的分析!可以从工业产品

的提供者和使用者两方面考虑!产品提供者的文化特征!无疑

会影响工业产品的设计* 世界经济一体化的发展!产品的提

供者和使用者可能具有较大的文化差异!产品的设计必须以

产品使用者的文化背景为依据*

产品提供者包括设计机构%生产商%品牌经营商和销售商

+图 .,!在现在的经济体制下!上述四者可能会有不同的组合

和分工!如品牌经营商可能有自己的设计机构和生产厂!也可

能品牌经营商有自己的设计机构和销售渠道! 而委托其他厂

商加工* 近期中国又出现销售商利用其品牌优势向生产领域

渗透的趋势! 销售商的企业文化对产品设计的影响也不容忽

视*

讨论工业设计的文化因素! 对于设计师全面把握形态的

创造!协调产品的物质功能与精神功能的关系!赋予产品造型

美的形态和人文气息有其必要性*

一!地域!民族文化与国际化

不同的地区有其地域环境%气候条件%经济情况%人文思

想%民族习惯等等不同* 表现在设计方面!每个民族都有自己

的特色和差异性* 这种地域民族文化对工业产品的影响是两

方面的!即产品的提供者和产品的使用者*产品提供者的文化

背景与目标市场和使用者的可能相似!也可能有很大的不同*

产品使用者的生活方式%审美趋向是产品的供者必须注意的*

日 本 的 工 业 设 计 是 从 模 仿 学 习 西 方 走 向 形 成 自 己 的 风

格!虽然其产品形式上和传统没有直接联系!但设计的基本思

维还是受到传统美学观念的影响!如小型化%多功能及对细节

的关注等*日本的国内市场有限!其出口产品有较大的国际影

响!产品不仅保持其民族造型风格特征!而且充分考虑出口目

的国的生活方式%文化背景!这是日本企业制胜的重要法宝!

有的日本企业的市场调查人员甚至在出口目的国的普通家庭

中生活一段时间*

气候干燥%多山的自然环境造就了严谨的德国人* 因而!

德国的设计体现出了严谨%重功能的品质!就连较为倾向艺术

性的平面设计在这里也自由不起来*包豪斯是其代表!乌尔姆

设计学院提出的设计就是科学技术!从而形成重功能%技术!

缺乏艺术感的德国风格*

斯堪的纳维亚设计将德国严谨德功能主义于本土手工艺

传统中的人文主义融合在一起! 形成了独特的斯堪的纳维亚

风格!它是功能主义的!但又不严格和教条!几何形式被柔化

了! 边角被光顺成 / 形曲线或波浪线! 常常被描述为 &有机
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形!"使形式更富人性和生气#

中国的工业设计与西方发达国家相比起步较晚" 尚无形

成明显的产品形态整体特征"还存在技术与设计上的模仿#但

随着中国国经济技术和文化的发展" 通过企业和设计师的努

力"相信也会形成植根于我国数千年造型艺术土壤的$具有新

时代精神的工业产品形态的民族特征#

但是" 对于传统文化的继承不是给钢筋水泥建筑加上飞

檐斗拱"不是在造型简洁的现代工业产品上描龙画凤#这种继

承应该是审美精神和哲学内涵的理解"并与时代精神$科学技

术和当代人的生活方式相结合#

%或许"我们可能从中华传统哲学中感悟设计的最基本理

念"由&天人合一’的古训中体味对自然与环境的尊重(或者在

宗教精神里体味意境"从&禅宗’的语言智慧中意会如何以极

度简洁$单纯的形体传递深远的美学内涵# !!"#

%或许"中华美学精神更应具多样性"我们可能从北方民

间风俗对物品&凝重深厚’$&朴素大方’的传统价值观中捕捉

某种与日本产品文化大相庭径的$宽大端庄且视觉尺度具&大

国风度’ 的气派美感( 或者我们可能从南方庭园的 &曲径通

幽’$别致清雅$巧妙布局中吸取精髓"寻觅某种清丽婉约$变

化细腻的形态美感# !!"#

世界经济一体化进程"引发消费心理和审美的国际化"很

多新型国际化风格的轿车和电子产品同时在各大洲市场受到

欢迎# 其实"所谓国际化风格也来源于不同的民族风格# 较为

普遍的看法是"对于面对国际市场的产品设计"设计师应立足

本民族文化积淀"融合国际化设计趋势"关注目标市场国家的

文化特性和消费心理" 形成具有区域文化个性又被国际市场

接受的造型风格#

二!设计者的文化因素

不同的文化背景和文化发展阶段"产生不同的设计思想"

不同的设计思想产生不同的设计流派$设计风格# 现代主义$

后现代主义$新现代主义$理性主义等设计思想曾主宰建筑和

产品的设计(流线型风格$波普风格$高技术风格$无名性设计

风格和%新锐锋!风格等都曾有经典产品产生# 设计师和设计

机构无疑会受到各种设计思潮和设计风格的影响" 也会有他

们认可的设计思想和设计风格#

一般来说"工业设计师分两类"即以群体或个体的形式创

立职业性的工业设计公司$事务所或工作室"通过向生产性企

业提供创造性的设计服务%职业设计师!"以及从属于制造企

业的%驻厂设计师!# 这两类设计师的工作内容和程序基本一

致"只是驻厂设计师设计的产品受企业经营方向的限制"而职

业设计师设计产品的范围则较为广泛# 由于设计师的个人经

历$文化背景$审美倾向的不同"会 形 成 设 计 师 的 个 人 风 格#

德 国 设 计 师 科 拉 尼)$%&’& ()*+,&*以 其 产 品 的 自 然 形 态 和 人

情味而形成自己的风格"他认为任何设计都应遵从自然中的

生物展现在我们面前的事实# 他的很多作品都是多姿多彩的

自然形态与现代技术相结合的产物"他们时时刻刻提醒你不

要忘记人类也是自然界的一部分# 当然"个人风格影响一代

设计的时代已经过去"代之以控制设计主流的是大的专业设

计集团或大企业的设计部门"设计也很少由一人单独完成"设

计的过程也是以理性分析为基础"而不追求任何表面的个人

风格"呈现一种%无名性!的设计特征# 即便如此"产品的个性

仍然是一些设计集团或大企业的设计部门的追求#

世界上一些著名的设计公司都有自己的设计理念"其设

计师们有着相同或相似的设计哲学"这就造就了设计公司有

别与其他设计公司的独特设计风格# 青蛙公司的设计既保持

了乌尔姆设计学院和布劳恩的严谨和简练"又带有后现代主

义的新奇$怪诞$艳丽"甚至嬉 戏 般 的 特 色"在 设 计 界 独 树 一

帜"在很大程度上改变了 -. 世纪末的设计潮流# 青蛙的设计

哲学是%形式追随激情!/0)12 3)**)45 62)7&),8"因此许多青蛙

的设计都有一种欢快$幽默的情调"令人忍俊不已# 青蛙公司

设计的一款儿童鼠标器"看 上 去 就 好 像 一 只 真 老 鼠"诙 谐 有

趣"逗人喜爱"让小孩有一种亲切感# 总部设在美国俄勒冈州

波特兰市的奇巴)9:;<*设计公 司 被 认 为 是 国 际 最 佳 的 设 计

公司之一# 奇巴的设计理念是以简洁取胜"并强调产品的人

机特性"因此公司的产品设计非常注重细节的处理"%上帝就

在细节之中!# 同时"奇巴也追求设计的趣味与和谐"通过色

彩$造型$细节和平面设计使产品亲切宜人和幽默可爱"达到

雅俗共赏 !-##

三!企业和品牌文化与产品文化

产品一般是以品牌的名义在市场销售的"因此品牌经营

企业的企业文化直接影响产品的设计思想#

一定的产品文化与生产或提供它的企业文化密不可分#

产品文化是社会文化与企业文化共同作用的产物"在社会文

化背景相对稳定的情况下"产品文化更多地体现的是企业文

化的内容# 产品文化是直接作用于社会广大的消费者"消费

者更多地是从产品或服务的消费中来体现企业文化的# 对其

企业的认同和对企业文化的认同"是通过接受其产品与蕴涵

在其服务中的产品文化来实现的# 产品文化与企业文化紧

密联系# 产品或服务是企业生产的成果"任何一种产品和服

务都是在企业中生产和形成"既受到一定的企业文化的制约"

又凝聚了生产它的企业文化因素# 因此"产品文化是企业文

化的重要组成部分"也是企业文化的一种体现# 换句话说"企

工 业 设 计 的 文 化 因 素 分 析
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业的精神! 风格和价值标准将在企业所提供的具体的产品和

服务之中得以体现" !"#

由于企业的经营理念和设计哲学的不同# 其产品的造型

也会形成其企业个性"人性化是苹果公司一贯的设计宗旨#它

倡导的计算机图形用户界面和鼠标应用对计算机的普及起到

很大的作用" $""% 年苹果推出了全新的 &’() 电脑#再次在计

算机设计方面掀起了革命性的浪潮#成了全球瞩目的焦点#&!
’() 秉承苹果电脑人性化设计的宗旨# 采用一体化的整体结

构和预装软件#插上电源和电话线即可上网使用#大大方便了

第一次使用电脑的用户#打消了他们对技术的恐惧感"从外型

上看#&’() 采用了半透明塑料机壳#造型雅致而又略带童趣#

色彩则采用了诱人的糖果色# 完全打破了先前个人电脑严谨

的造型和乳白色调的传统#高技术!高情趣在这里得到了完美

的体现" 多年来# 苹果一直在试图摆脱既有的计算机标准模

式#&’() 为苹果再次树立了自己的个性!*#"

一些企业为使自己的产品造型有继承性# 在产品的造型

上保留一些相同形状的元素或共同的造型风格特征# 如轿车

的前脸格栅的形状经常成为品牌特征# 人们只通过这些特征

就能认出是哪个公司的产品" 对于一些系列产品还要考虑产

品形态之间的相似性"这种情况主要出现在知名品牌"这种作

法和企业的 +, 类似#称为 -,$-./01)2 ,0342&25%" 6, 是企业文

化的外在表现#而产品的造形风格又是产品设计思想的外化"

实际上#-, 可以和 +,!’,!7, 一起成为企业 6, 的有机组成部

分#正如&切诺基’吉普车成为克莱斯勒的象征"

四!文化演进与产品创新

人类文化处于不断的演化进步中# 产品的设计文化也要

随着社会的政治!经济!文化和科技的发展而不断地创新#改

善人类的生活方式#促进造物艺术文化的发展"

造型设计是最为活跃的产品创新# 即使产品的功能!技

术!材料等不变#仅仅改变其形态也可使其成为全新的产品"

象钟表!家具!餐具!炊具等科技含量较低的产品#其形态也在

不断的更新" 材料!形态!尺度!色彩!肌理!工艺!等造型元素

均可成为创新的变量"新材料!新工艺!新技术!新的市场都是

形态创新的因素"美是形态创新的基本要求#而人的审美情趣

是不断变化的(((从上世纪三!四十年代的大圆弧#四!五十

年代的几何形#五!六十年代的流线型#六!七十年代的&硬边

艺术’#八!九十年代的有机形态#到现在的&新锐锋’风格#&喜

新厌旧’是审美变化的基本特征#是产品形态创新的推动力"

形态的创新不仅要顺应人们审美趣味的变化#设计师还要能

预测审美的流行趋势#创造出具有个性的产品形态" 有人在

手机进入市场之初#几乎所有手机都是黑色且造型功能化时#

就预测将来会出现彩色的!有机形态的造型#因为手机刚进入

市场时价格较贵#使用手机是地位和财富的象征#随着经济技

术的发展#手机可以拿在学生手里时#形态的设计就要以张扬

个性为准则"

工业设计产生的最重要原因就是科学技术的发展#采用

的新技术!新材料!新工艺对产品形态的影响是不言而喻的"

科学技术的发展不仅给设计师提供更多的形态可能#对人的

审美趋向也有着深刻的影响" 综观第一次工业革命至今的产

品形态演化#可看出科技明显的影响#从机械化!电气化!电子

化到现在的信息化#由于产品采用的技术不同其形态有明显

的差异" 火车车头从蒸汽机!内燃机到电力机车#随着技术的

更新其形态也因采用技术的不同而变化" 材料和工艺的进步

对产品的形态影响是最为直接的因素之一"钢材和轧钢工艺!

冲压成型工艺的出现使产品有了&机壳’" 塑料及注塑工艺!

模具加工技术给了设计师更大的自由度" 当然#不同的材料

和加工工艺也有其结构工艺性要求" 电镀!喷涂等表面处理

技术使产品有了五彩缤纷的色彩和质感" 钢管和胶合板!层

积木的使用产生了具有现代美学特征的家具风格"

网络在消费者与企业和设计师之间搭建一个桥梁#柔性

加工技术提供低成本小批量甚至单件加工成为可能#这样就

可以使传统产业为人们提供个性化的服务#一改传统的工业

化批量生产对个性需求的抹杀#使&订制产品’成为可能#这也

给工业设计师提出了新的要求#产品的设计要给消费者留下

足够的再创造空间#包括产品的功能!材料!形态!尺度和色彩

等#企业提供给用户的是&菜单’"

五!结语

从以上的分析可以看出#工业设计是一个不同于工程设

计的较为复杂的过程#要受到产品提供者的文化背景的影响#

并且要考虑使用者的文化背景# 还要注意文化的不断演进"

优秀的设计师应该不断汲取本民族和世界其他民族的文化营

养#提高自身的文化修养#充分利用现代科学技术成果#考虑

现有的经济模式和人的生存方式#设计出具有文化内涵的美

的产品"
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